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アジア市場における消費財メーカーのマーケティング課題の考察
―キリンビバレッジによるタイ市場への「生茶」導入の事例から 1―

 神戸学院大学 経営学部准教授　　日高　謙一
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2008 3 26

14 newsclip.be

2009 7 16
15 http://www.beverage.co.jp/about_tea/topics/index.html 
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